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1.1. FacteursFacteurs influençantinfluençant l’offrel’offre agricoleagricole mondialemondiale

�� ChangementChangement climatiqueclimatique

�� Maladies et Maladies et ravageursravageurs

�� ProgrèsProgrès technologiquetechnologique

�� Course Course àà l’exportationl’exportation

�� DemandeDemande d’énergied’énergie



2. Les 2. Les tendancestendances des des marchésmarchés

AA-- HHausseausse des des courscours agricolesagricoles

due en due en partiepartie auau prix record prix record dudu pétrolepétrole

�� CoûtsCoûts + + élevésélevés (production, (production, intrantsintrants, transport), transport)

�� Concurrence pour Concurrence pour l’utilisationl’utilisation des des terresterres

(cultures (cultures alimentairesalimentaires / / énergétiquesénergétiques))

UneUne tendancetendance durable? durable? 

Des Des facteursfacteurs structurelsstructurels et et conjoncturelsconjoncturels sontsont àà l’oeuvrel’oeuvre



BB-- ChangementsChangements structurelsstructurels au au niveauniveau dudu

secteursecteur privéprivé

�� Concentration de la Concentration de la gdegde distribution distribution => => contrôlecontrôle la la filièrefilière

–– IntégrationIntégration verticaleverticale ((versvers l’amontl’amont) ) 

–– ApprovisionnementApprovisionnement mondialmondial: : besoinbesoin d’harmonisationd’harmonisation, de , de traçabilitétraçabilité

�� TransfertTransfert de la de la responsabilitéresponsabilité de la de la sécuritésécurité des aliments:des aliments:

–– GouvernementsGouvernements --> > secteursecteur privéprivé ((détaillantsdétaillants))

–– NormesNormes = = transferttransfert de la de la responsabilitéresponsabilité aux aux fournisseursfournisseurs

=> => NormesNormes = = outiloutil pour pour dirigerdiriger la la filièrefilière



CC-- Evolution de la Evolution de la demandedemande des des consommateursconsommateurs

�� CommoditéCommodité

�� QualitéQualité

�� Santé (Santé (InnocuitéInnocuité & Nutrition) & Nutrition) 

�� ProcessusProcessus de production et/de production et/ouou de de commercialisationcommercialisation

–– Impacts Impacts environnementauxenvironnementaux

–– Questions Questions éthiqueséthiques

((équitééquité socialesociale, , traitementtraitement des des ouvriersouvriers, santé , santé animaleanimale))

–– Questions Questions culturellesculturelles ((produitsproduits locauxlocaux, , dudu terroirterroir, , traditionnelstraditionnels...)...)



3. Comment 3. Comment l’agriculturel’agriculture paysannepaysanne peutpeut--elleelle

tirertirer partiparti de de cesces tendancestendances??



AjouterAjouter de la de la valeurvaleur

�� TransformationTransformation

�� Conditionnement/emballagesConditionnement/emballages

�� VariétésVariétés amélioréesaméliorées, , nouvellesnouvelles

�� Aliments Aliments fonctionnelsfonctionnels

�� CertifierCertifier



RétablirRétablir le lien avec le le lien avec le consommateurconsommateur

�� VenteVente directedirecte ((àà la la fermeferme, au , au marchémarché fermierfermier))

�� CommuniquerCommuniquer sursur le le produitproduit, la , la fermeferme et la production et la production 

((étiquettageétiquettage, , traçabilitétraçabilité))

�� Certifier:Certifier:

processusprocessus de productionde production = au centre des = au centre des préoccupationspréoccupations des des acheteursacheteurs

maismais ilsils nene peuventpeuvent pas le pas le vérifiervérifier directementdirectement

La certification La certification garantitgarantit queque la la normenorme a a étéété respectéerespectée; ; elleelle rétablitrétablit la la confianceconfiance

=> => PeutPeut êtreêtre un un outiloutil pourpour ajouterajouter de la de la valeurvaleur



4. 4. ExemplesExemples: aliments : aliments certifiéscertifiés biologiquesbiologiques et et 

dudu commerce commerce équitableéquitable



VentesVentesVentesVentes mondialesmondialesmondialesmondiales au au au au ddddéééétailtailtailtail de de de de produitsproduitsproduitsproduits biologiquesbiologiquesbiologiquesbiologiques certificertificertificertifiééééssss
((((passpasspasspassééééeseseses et et et et projetprojetprojetprojetééééeseseses))))
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PrincipauxPrincipaux marchésmarchés des des produitsproduits biologiquesbiologiques
(% des (% des ventesventes mondialesmondiales au au détaildétail, 2005), 2005)
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ProduitsProduits “bio”: “bio”: pourvoyeurspourvoyeurs de devises?de devises?

      Pérou- exportations de la banane biologique
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L’agriculture biologique:
Opportunités et contraintes pour les petits producteurs

Aujourd’hui: une forte demande

⇒ Souvent prime de prix, meilleur accès au marché

⇒ Prévision: le marché va continuer à croître

⇒ Convient aux petits exploitants

(main d’oeuvre intensive, pas de produits agrochimiques, pas d’OGM)

Mais: 

Savoir-faire spécialisé requis: la conversion peut s’avérer difficile et le 

rendement peut chuter

⇒ nécessité de bons systèmes de R&D, vulgarisation & formation



Aliments Aliments certifiéscertifiés “commerce “commerce équitableéquitable” ” 

�� VentesVentes = 2,1 milliards $ en 2006 = 2,1 milliards $ en 2006 (+41% (+41% dpdp 2005)2005)

�� 569 569 organisationsorganisations productricesproductrices dansdans 59 PVD59 PVD

�� 1,4 million de 1,4 million de paysanspaysans & & d’ouvriersd’ouvriers agricolesagricoles

�� PrincipauxPrincipaux types de types de produitsproduits alimentairesalimentaires certifiéscertifiés FLO:FLO:

–– BoissonsBoissons (café, (café, théthé, cacao), cacao)

–– Fruits Fruits tropicauxtropicaux ((bananesbananes))

–– Sucre, Sucre, mielmiel



VentesVentes d’alimentsd’aliments certifiéscertifiés “commerce “commerce équitableéquitable” ” 
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MarchésMarchés des des produitsproduits certifiéscertifiés FLO FLO 

Ventes de produits certifiés FLO 

(million de US$ en 2006)

USA, 674

France, 216

RU, 554
Suisse, 182

Allemagne, 149

Autres, 398



Les Les avantagesavantages dudu “commerce “commerce équitableéquitable” ” (CE)(CE)

Avantageux pour les petits exploitants:

– Prime du CE

– Garantit un prix minimum

– Accès au marché, partenariats plus stables

Mais les débouchés commerciaux ne sont pas garantis

=> ne constitue pas une solution pour tous les paysans



ExempleExemple: le café CE : le café CE certifiécertifié par FLO par FLO 

�� 52,000 MT 52,000 MT venduesvendues en 2006en 2006

�� 53% de plus 53% de plus qu’enqu’en 2005  2005  (USA:+100%)(USA:+100%)

�� 241 241 groupesgroupes agricolesagricoles certifiéscertifiés dansdans 16 PVD16 PVD

(250,000 (250,000 paysanspaysans))

�� $55 $55 mlnmln de de revenusrevenus supplsuppl. pour les . pour les paysanspaysans



ProjetProjet pilotepilote FAO FAO d’appuid’appui aux exportations bio et CE aux exportations bio et CE 

en en AfriqueAfrique

�� SoutienSoutien 9 9 groupesgroupes d’agriculteursd’agriculteurs dansdans 5 pays 5 pays d’Afriqued’Afrique (3 (3 ansans))

�� 4 4 produitsproduits: : ananasananas, , manguemangue, cacao, , cacao, karitékarité

�� ObjectifObjectif: les : les groupesgroupes maîtrisentmaîtrisent la production & la la production & la commercialisationcommercialisation

des des produitsproduits bio/CE et bio/CE et augmententaugmentent leursleurs revenusrevenus

�� RenforcementRenforcement des des capacitéscapacités, , conseilconseil technique:technique:

–– améliorationamélioration de la de la gestiongestion interne des interne des groupesgroupes

–– améliorationamélioration de la de la qualitéqualité des des produitsproduits

–– certification bio et CEcertification bio et CE

�� Aide Aide àà la la misemise en place de en place de partenariatspartenariats le long de la le long de la filièrefilière



MerciMerci
Pour plus d’informations sur les normes agricoles: 

Normes environnementales et sociales:

www.fao.org/es/ESC/en/20953/22218/highlight_44152en.html

Manuel sur règlementations & certification pour les exportations:

www.fao.org/es/esc/en/20953/21020/highlight_35950en.html

Bonnes Pratiques Agricoles:

www.fao.org/prods/gap/index_en.htmwww.fao.org/prods/gap/index_en.htm

Codex Alimentarius:

http://www.codexalimentarius.net/web/index_en.jsp

EE--mail: mail: Pascal.liu@fao.orgPascal.liu@fao.org


